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บทคัดย่อ 

การศึกษาเรืÉอง ปัจจยัทีÉส่งผลต่อการลงทุนในตลาดหลกัทรัพยแ์ห่งประเทศไทยของคน Generation Z ใน

จังหวดัสระบุรี วตัถุประสงค์ คือ (1) เพืÉอศึกษาปัจจัยส่วนบุคคลทีÉส่งผลต่อพฤติกรรมการเลือกลงทุนในตลาด

หลกัทรัพยแ์ห่งประเทศไทยของกลุ่มผูล้งทุน Generation Z ในจงัหวดัสระบุรี (2) เพืÉอศึกษาปัจจยัฐานทางการลงทุน

ทีÉส่งผลต่อพฤติกรรมการเลือกลงทุนในตลาดหลกัทรัพยแ์ห่งประเทศไทยของกลุ่มผูล้งทุน Generation Z ในจงัหวดั

สระบุรี (3) เพืÉอศึกษาปัจจยัดา้นแรงจูงใจต่อการลงทุนทีÉส่งผลต่อพฤติกรรมการเลือกลงทุนในตลาดหลกัทรัพยแ์ห่ง

ประเทศไทยของกลุ่มผูล้งทนุ Generation Z ในจงัหวดัสระบุรี 

กลุ่มตัวอย่างทีÉใช้ในการศึกษาครัÊ งนีÊ  คือ นักลงทุน Gen Z ในจังหวดัสระบุรี จํานวน 400 คน โดยใช้

แบบสอบถามเป็นเครืÉองมือในการเก็บรวบรวมขอ้มูล สถิติทีÉใชใ้นการวิเคราะห์ไดแ้ก่ สถิติ Chi-square 

ผลทดสอบสมมติฐาน พบว่า ปัจจยัส่วนบุคคล ไดแ้ก่ เพศ อายุ และประสบการณ์การลงทุนทีÉแตกต่างกนั

จะมีพฤติกรรมการเลือกลงทุนทีÉไม่แตกต่างกนั และสถานภาพ ระดบัการศึกษา อาชีพ รายไดเ้ฉลีÉยทีÉแตกต่างกันจะมี

พฤติกรรมการเลือกลงทุนทีÉแตกต่างกนัทีÉระดบันยัสาํคญัทางสถิติทีÉระดบั 0.05 อตัราเงินเฟ้อ ดอกเบีÊยเงินฝาก สภาพ

คล่อง ทัÊงśปัจจยัคือปัจจยัพืÊนฐานทางการลงทุนจากผลการวจิยัพบวา่ทัÊง 3 ปัจจยัมีผลต่อพฤติกรรมการลงทุนทีÉระดบั

นัยสําคญัทางสถิติทีÉระดบั 0.05ปัจจยัดา้นแรงจูงใจอนัประกอบไปดว้ยปัจจยัทางดา้นความเสีÉยงและผลตอบแทนมี

ผลต่อพฤติกรรมการลงทุนของนกัลงทุนทีÉระดบันยัสําคญัทางสถิติทีÉระดบั 0.05 

คําสําคัญ : หลกัทรัพย ์, ตราสารทนุ , การลงทุน , พฤติกรรมการลงทุน 

 

 

 

 



2 
 

Abstract 

Objectives: (1) To study the personal factors influencing the investment behavior in the Stock Exchange 

of Thailand of Generation Z investors in Saraburi Province. (2) To examine the foundational investment factors 

affecting the investment behavior in the Stock Exchange of Thailand of Generation Z investors in Saraburi 

Province. (3) To investigate the motivational factors influencing the investment behavior in the Stock Exchange of 

Thailand of Generation Z investors in Saraburi Province. 

 The sample group used in this study consists of 400 Generation Z investors in Saraburi Province. A 

questionnaire was employed as the data collection tool. The statistics used for analysis include the Chi-square 

statistic. 

The hypothesis test results revealed that 

Personal factors, including gender, age, and different investment experiences, do not lead to differences 

in investment behavior. However, factors such as marital status, education level, occupation, and different average 

incomes result in varied investment behaviors. Inflation rate, deposit interest rate, and liquidity, which are the three 

fundamental investment factors, were found to significantly influence investment behavior at a 0.05 significance 

level. Motivational factors, comprising risk and return considerations, also significantly affect investors' behavior 

at a 0.05 significance level. 

Keywords: Securities, Equity, Investment, Investment Behavior 

บทนํา 

ตลาดหลกัทรัพยแ์ห่งประเทศไทยก่อตัÊงขึÊนในปี 2518-2519 และมีการพฒันาอย่างต่อเนืÉองตัÊงแต่ยคุ

เบืÊองตน้จนถึงยคุปัจจุบนั โดยมีการเผชิญวกิฤตเศรษฐกิจในปี 2540-2543 (วกิฤตตม้ยาํกุง้) และฟืÊ นตวัในปี 2544 

เป็นตน้มา อยา่งไรก็ตาม ประเทศไทยยงัคงถูกจดัเป็นตลาดหุ้นเกิดใหม่ ในปี 2566 และโลกประสบปัญหาเงินเฟ้อ

รุนแรง ทาํให้กาํลงัซืÊอของประชาชนลดลง การลงทุนในสินทรัพยที์Éมีผลตอบแทนสูงกวา่จึงไดรั้บความนิยมเพิÉมขึÊน 

โดยเฉพาะในกลุ่มคน Generation Z ทีÉมีการเปิดบญัชีลงทุนเพิÉมขึÊนอยา่งมีนยัสาํคญั 
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รูปทีÉ ř ช่วงวยัของคนแต่ละ Generation 

ทีÉมา : https://en.wikipedia.org/wiki/Millennials 

Generation Z (Gen Z) คือกลุ่มคนทีÉเกิดระหวา่งปี พ.ศ. 2540-2555 มีอาย ุ9-25 ปี เป็นกลุ่มทีÉเติบโตมา

พร้อมกบัเทคโนโลยี สมาร์ทโฟน และอินเทอร์เน็ต ทาํให้มีความสามารถในการรับรู้ข่าวสารและเทคโนโลยใีหม่ๆ 

ไดร้วดเร็ว พวกเขามีแนวคิดและพฤติกรรมการใชจ่้ายทีÉแตกต่างจากรุ่นก่อน โดยออมเงินเร็วและลงทุนไว Gen Z 

เขา้ใจการหารายไดแ้บบ Passive Income และสามารถปรับตวักบังานพาร์ทไทมห์รือฟรีแลนซ์ไดดี้ นอกจากนีÊยงั

ลงทนุในหุน้ กองทุน และคริปโทเคอร์เรนซี พร้อมใชเ้ทคโนโลยเีพืÉอบริหารการเงินดว้ยตนเองและเรียนรู้ขอ้มลูการ

ลงทนุจากอินเทอร์เน็ตเพืÉอลดความเสีÉยงจากการลงทุน 

กลุ่มคน Generation Z ถือวา่เป็นกลุ่มคนทีÉจะเขา้มามีบทบาทในการพฒันาประเทศ พฒันาเศรษฐกิจใน

อนาคต งานวิจยัฉบบันีÊ จึงมุ่งเน้นศึกษาพฤติกรรมและปัจจยัทีÉส่งผลต่อการลงทุนในตลาดหลกัทรัพยแ์ห่งประเทศ

ไทยของคน Generation Z ในจงัหวดัสระบุรีเหตุผลทีÉเลือกจงัหวดัสระบรีุเพราะจงัหวดัสระบุรีถือเป็นแหล่ง

อุตสาหกรรมทีÉสาํคญัแห่งหนึÉงของประเทศและมีจาํนวนของผูค้น Generation Z ทีÉค่อนขา้งมาก และงานวิจยัฉบบันีÊ

จดัทาํเพืÉอเป็นประโยชน์แก่สาธารณชนทีÉมีความสนใจเกีÉยวกบัพฤติกรรมของคน Generation Z ในแง่มุมของการ

ลงทนุในตราสารทุน 

วัตถุประสงค์ 

ř.  เพืÉอศึกษาปัจจยัส่วนบุคคลทีÉส่งผลต่อพฤติกรรมการเลือกลงทุนในตลาดหลกัทรัพยแ์ห่งประเทศไทย

ของกลุ่มผูล้งทุน Generation Z ในจงัหวดัสระบุรี 

Ś. เพืÉอศึกษาปัจจยัฐานทางการลงทุนทีÉส่งผลต่อพฤติกรรมการเลือกลงทุนในตลาดหลกัทรัพยแ์ห่งประเทศ

ไทยของกลุ่มผูล้งทุน Generation Z ในจงัหวดัสระบุรี 

3. เพืÉอศึกษาปัจจยัดา้นแรงจูงใจต่อการลงทุนทีÉส่งผลต่อพฤติกรรมการเลือกลงทุนในตลาดหลกัทรัพยแ์ห่ง

ประเทศไทยของกลุ่มผูล้งทนุ Generation Z ในจงัหวดัสระบุรี 

สมมติฐาน 

1. ปัจจยัส่วนบุคคลทีÉแตกต่างกันส่งผลต่อพฤติกรรมการเลือกลงทุนในตลาดหลกัทรัพย์แห่งประเทศ

ไทยของกลุ่มผูล้งทุน Generation Z ในจงัหวดัสระบุรี 

2. ปัจจยัพืÊนฐานทางการลงทุนทีÉแตกต่างกนัส่งผลต่อพฤติกรรมการเลือกลงทุนในตลาดหลกัทรัพยแ์ห่ง

ประเทศไทยของกลุ่มผูล้งทนุ Generation Z ในจงัหวดั 

3. ปัจจยัดา้นแรงจูงใจต่อการลงทุนส่งผลต่อพฤติกรรมการเลือกลงทุนในตลาดหลกัทรัพยแ์ห่งประเทศ

ไทยของกลุ่มผูล้งทุน Generation Z ในจงัหวดัสระบุรี 

 

 

 



4 
 

นิยามศัพท์เฉพาะ 

ř.หลกัทรัพย ์คือคาํทีÉใชเ้รียกรวมตราสารการเงินแต่ละประเภททีÉมีอยู่ทัÊงหมดในตลาดการเงินการลงทุน

โดยหลกัทรัพยแ์ต่ละประเภทมีองคป์ระกอบทีÉสําคญัเหมือนกนัคือการทาํสัญญาทางการเงินทีÉเป็นตวับ่งบอกและ

ยนืยนัสิทธิในการซืÊอขาย รวมถึงการกาํหนดราคาซืÊอขายของเจา้ของสินทรัพยเ์หล่านัÊน 

Ś.ตราสารทุน คือตราสารทีÉออกขายให้กบันกัลงทุนเพืÉอระดมเงินทุนไปใชใ้นกิจการ โดยผูถื้อตราสารทุน

จะต้องมีสถานะเป็น "เจ้าของกิจการ" ทีÉ มีส่วนได้ส่วนเสียในทรัพย์สินและรายได้ของกิจการ ซึÉ งจะได้รับ

ผลตอบแทนเป็นเงินปันผลทีÉขึÊนอยูก่บัผลกาํไร หรือขอ้ตกลงของแต่ละธุรกิจ 

ś.การลงทุน คือการใช้เงินให้เพิÉมพูนงอกเงย โดยการนําเงินทีÉได้การจากออมไปลงทุนซืÊอสินทรัพย์

ประเภทต่างๆ เพืÉอให้มีมูลค่าเพิÉมขึÊนในอนาคต 

Ŝ.พฤติกรรมการลงทุน คือการแสดงออกส่วนบุคคลทีÉแสดงออกถึงการเลือกลงทุนรวมถึงพฤติกรรมซืÊอ

ขาย ถือครองสินทรัพย ์ในสินทรัพยช์นิดใดชนิดหนึÉง 

ประโยชน์ทีÉคาดว่าจะได้รับ 

ř.เพืÉอเป็นประโยชน์แก่สาธารณชนในการศึกษาพฤติกรรมของคนในGeneration Z ในแง่มุมของการเลือก

ทีÉจะลงทุนในตราสารทุน และเป็นประโยชน์แก่คนGeneration Z ในการเขา้ใจถึงพฤติกรรมของคนในยคุเดียวกนั 

Ś.เพืÉอใชเ้ป็นแนวทางการวางแผนทางดา้นการเงิน การตดัสินใจ และฐานขอ้มูลของนกัลงทุน Generation 

Z ในจงัหวดัอืÉนๆ  

หลกัการ แนวคิด ทฤษฎี 

 แนวคิดและทฤษฎีเกีÉยวกับตราสารทุน 

ทีÉมา: AISA. สืบคน้จาก https://media.set.or.th/set/Documents/2023/Mar/QuickNote3.pdf  

1. เกีÉยวกับตราสารทุนลงทุนไทย 

1.1 ความหมายและความสําคญัของตราสารทุน 

 ตราสารทุนเป็นตราสารทีÉแสดงถึงความเป็นเจา้ของในสินทรัพยท์ีÉเหลือทัÊงหมดหลงัจากหกัชาํระคืนเจา้หนีÊ  

1.2 ความหมายของตราสารทุน  

- ตราสารทางการเงินประเภทหนึÉงซึÉ งกิจการหรือบริษทัออกโดยมีวตัถุประสงคเ์พืÉอระดมทุนไปใชใ้นกิจการ 

ผูถื้อตราสารทุนมีสถานะเป็นเจา้ของกิจการ 

1.3 ตราสารทุนกบัธุรกิจ 

- ตราสารทุนเป็นหนึÉงในสามของแหล่งระดมทุนหลกัของธุรกิจ นอกเหนือจากแหล่งเงินทุนภายในบริษทั

หรือเงินกู้ยืมจากสถาบนัและตลาดการเงิน โดยการระดมทุนของธุรกิจฉัน ขึÊนอยู่กับรูปแบบองค์กรทีÉมี

โครงสร้างการบริหารงานและโครงสร้างทางการเงินทีÉแตกต่างกนั 
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รูปทีÉ Ś รูปแบบองคก์รธุรกิจ 

ทีÉมา : https://shorturl.asia/mMRVL 

2. การวิเคราะห์ปัจจัยพืÊนฐานและการวิเคราะห์ปัจจัยมหภาค 

2.1 การวิเคราะห์ หลักการวิเคราะห์ปัจจัยพืÊนฐาน 

- เป็นแนวทางในการประเมินมูลค่าทีÉแทจ้ริงของหลกัทรัพย ์นาํไปสู่การตดัสินใจลงทุนดว้ยการเปรียบเทียบ

ระหวา่งมูลค่าทีÉแทจ้ริงกบัราคาตลาด 

ความหมายและหลกัการวิเคราะห์ปัจจยัพืÊนฐาน เป็นกระบวนการในการศึกษาขอ้มูลซึÉ งสามารถแบ่งไดเ้ป็นได้

เป็นปัจจยัพืÊนฐานหลกั ś ประการ ไดแ้ก่ ř) สภาวะเศรษฐกิจและตวัแปรดา้นมหภาค Ś) ภาวะอุตสาหกรรม และś) 

ภาวะบริษทั 

วธีิการวิเคราะห์แบบ Top-down analysis  

รูปทีÉ ś การวิเคราะห์แบบ Top-down analysis 

ทีÉมา :  https://shorturl.asia/GlDYQ 

หลกัการวิเคราะห์ปัจจยัมหภาค 

- การศึกษาภาพรวมของปัจจัยต่างๆในระดับเศรษฐกิจมหภาคหรือในระดับประเทศแล้วคาดการณ์

ผลกระทบมีผลต่อการลงทุน เช่น เศรษฐกิจ สังคม การเมือง สิÉงแวดลอ้ม เทคโนโลยี วฒันธรรม 

หลงัการวเิคราะห์ปัจจยัมหภาค 

- การพยากรณ์ภาวะเศรษฐกิจทีÉคาดว่าจะเกิดขึÊนในอนาคตทีÉช่วยในการตดัสินใจลงทุน โดยปัจจยัมหภาค

ดา้นเศรษฐกิจทีÉสําคญัทีÉนาํมาใชใ้นการวิเคราะห์ไดแ้ก่ ดชันีชีÊวดัเศรษฐกิจ ผลิตภณัฑ์มวลรวมในประเทศ 

การว่างงาน ดุลการชาํระเงิน เงินเฟ้อเป็น 

การวิเคราะห์ปัจจยัมหภาคดา้นอืÉนๆ 

- ได้แก่ ปัจจัยด้านสังคม ปัจจัยด้านสิÉงแวดล้อม ปัจจัยด้านเทคโนโลยี ปัจจัยด้านการเมือง ปัจจัยด้าน

กฎหมาย 

Ś.    การวิเคราะห์ปัจจัยพืÊนฐานและการวิเคราะห์ปัจจัยมหภาค 

1. ความหมายและความสําคญัของอุตหสากรรมและการวิเคราะห์อตุสาหกรรม 

- การวิเคราะห์การผลิตสินคา้หรือบริการและการคา้แต่ละภาคส่วนโดยเฉพาะเจาะจงเพืÉอตดัสินใจลงทุนได้

อย่างเหมาะสม 
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2. ปัจจยัและขอ้มูลทีÉสาํคญัต่ออตุสาหกรรม 

-  ปัจจยัทีÉมีผลกระทบต่อการเปลีÉยนแปลงในอุตสาหกรรมได้แก่ สภาวะเศรษฐกิจ ระหว่างประเทศ ภาวะ

ความเชืÉอมัÉนของผูบ้ริโภค อตัราเงินเฟ้อ อตัราดอกเบีÊย เทคโนโลยี นโยบายของรัฐ การเปลีÉยนแปลงทางสังคม

การ เปลีÉยนแปลงประชากร อิทธิพลจากต่างประเทศ 

3. การวิเคราะห์การกระจุกตวัและการแข่งขนัในอุตสาหกรรม 

3.1 การวิเคราะห์โครงสร้างตลาดแบ่งเป็น Ŝ ประเภทดงันีÊ  

1) การแข่งขนัสมบูรณ์ - มีผูผ้ลิตมากราย แต่มีลกัษณะสินคา้เหมือนกนั 

2) การแข่งขนักึÉงสมบูรณ์ – ผลิตภณัฑต์่างกนัผูผ้ลิตจ่ายเงินเพืÉอการโฆษณา 

3) ผูผ้ลิตนอ้ยราย - มีผูผ้ลิตสินคา้เหมือนกนัไม่กีÉราย ผูผ้ลิตรายใหญ่กาํหนดราคา 

4) การผกูขาด – มีผูผ้ลิตรายเดียวหากสินคา้ทดแทนไดย้าก 

3. การวิเคราะห์การกระจุกตวัในอุตสาหกรรม ใชไ้ด ้Ś วิธีคือ ř) การใช้อตัราส่วนบริษทัขนาดใหญ่ N บริษทั 

และ Ś) การวดัระดบัการรวมตวัดว้ยดชันี 

4. เครืÉองมือสําหรับการวิเคราะห์อุตสาหกรรม PORTER’ 5-Forces Model มี ŝ ปัจจยั 

1) การแข่งขนัระหวา่งคู่แข่งทีÉมีอยูใ่นปัจจุบนั 

2) อุปสรรคต่อการเขา้มาของคู่แข่งรายใหม่ 

3) แรงกดดนัจากสินคา้ทดแทน 

4) อาํนาจต่อรองของผูซื้Êอ 

5) อาํนาจต่อรองของผูข้าย 

แนวคิดและทฤษฎีเกีÉยวกับการออมการใชใ้นกรณีฉุกเฉิน 

ดร.ชาติชาย มีสุขโข (2561) กล่าวว่า การลงทุนเป็นกระบวนการทีÉผูล้งทุนใช้เงินทีÉหลุดจากการใช้จ่าย

ประจาํวนั เพืÉอลงทุนให้ไดก้าํไรหรือเพิÉมมูลค่าของทรัพยสิ์นทีÉลงทุน โดยมีวตัถุประสงคเ์พืÉอคืนทุนตน้และมีกาํไร 

ปกป้องตวัผลตายการลงทุนจากค่าเช่า เสียโอกาสทีÉไม่ไดใ้ชเ้งิน และความเสีÉยงทีÉอาจเกิดขึÊนจากการลงทุน ซึÉ งตอ้ง

คาํนึงถึงการบริหารระบบเงินใหมี้ประสิทธิภาพ เพืÉอลดความเสีÉยงและเพิÉมโอกาสในการทาํกาํไรในการลงทุน 

แนวคิดและทฤษฎีเกีÉยวกับพฤติกรรมนักลงทุน 

ทฤษฎีเกีÉยวกบัพฤติกรรมนกัลงทุนประเภทของนกัลงทุนในตลาดหลกัทรัพยแ์บ่งพฤติกรรมเป็น 2 ประเภทใหญ่ คือ 

(เพชร ขุมทรพัย.์ 2544: 64)  

ř).นกัลงทุน (Investor)  

Ś).นกัเก็งกาํไร (Speculations)  

 

 



7 
 

 ทฤษฎีการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ (Growth Theory) 

Jovanovic (2000) ปัจจยัต่างๆ ทีÉมีส่วนในการกาํหนดอตัราการปรับปรุงคุณภาพ ของปัจจยัการผลิต 

ทัÊงปัจจยัแรงงานและปัจจยัทุน สามารถแบ่งออกเป็น 3 กลุ่มหลกั ไดแ้ก่ ความเจริญกา้วหนา้ทางเทคโนโลยี

และความรู้ทีÉ เป็นประโยชน์ (The Progress of Science and Productive Knowledge), การเพิÉมพูนทางด้าน

ทกัษะของแรงงาน (The Growth of Individual Skills), และ แรงจูงใจในการทาํงาน (Incentives). การพฒันา

ทกัษะและความรู้ของแรงงานเป็นสิÉงสําคญัเนืÉองจากความสามารถในการทาํงานทีÉดีและมีคุณภาพสามารถ

ช่วยเพิÉมประสิทธิภาพในการผลิต ส่วนความเจริญกา้วหน้าทางเทคโนโลยแีละความรู้ สามารถช่วยให้ระบบ

การผลิตมีการปรับปรุงทีÉสมํÉาเสมอและทนัสมยั และการเพิÉมแรงจูงใจในการทาํงานจะช่วยเพิÉมคุณภาพ

ผลผลิตและคุณภาพของผลิตภณัฑไ์ดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพ 

แนวคิดและทฤษฎีเกีÉยวกับแรงจูงใจ 

ฐนิตา ปัตตานี(2546: 12) แรงจูงใจหมายถึง การทีÉบุคคลไดร้ับการกระตุน้จากสิÉงรอบตวัหรือจากระบบ

ค่านึงให้เกิดพลงัทีÉแสดงออกทางพฤติกรรม เพืÉอจะนําไปสู่จุดประสงค์ของตนเองหรือปัจจยัต่างๆทีÉเป็นพลงัและ

เป็นตวักาํหนดพฤติกรรมของบุคคลซึÉงแรงจูงใจนีÊอาจเกิดจากสิÉงรอบตวัภายนอกหรือภายในอย่างเดียวหรือทัÊงสอง

อย่างพร้อมกนั การมีแรงจูงใจสามารถช่วยให้บุคคลมีความพร้อมทีÉจะทาํสิÉงใหม่ๆ ทา้ทายตนเองและพฒันาตนเอง

ไปอย่างต่อเนืÉอง นอกจากนีÊ  แรงจูงใจยงัช่วยให้บุคคลมีความมุ่งมัÉนและผ่านทางอุปสรรคทีÉเกิดขึÊนได้ด้วยความ

ยืดหยุ่น และความเขม้แขง็ภายในตนเอง ดงันัÊน การเตรียมความพร้อมและฟังเสียงแรงจูงใจภายในตนเองจึงเป็นสิÉง

สาํคญัทีÉทุกคนควรใส่ใจและพฒันาต่อไ 

 ทฤษฎีประชากรศาสตร์ 

วรรณรัตน์ ธญัญกิตติกุล (2555) การศึกษาความสัมพนัธ์ระหว่างปัจจยัส่วนบุคคล กบัพฤติกรรมการลงทุน

ทีÉมีผลต่อการตดัสินใจเลือกลงทุนในกองทุนรวมทองคาํกบับริษทัหลกัทรัพย ์จดัการกองทุน พบว่า นกัลงทุนเพศ

หญิง มีการซืÊอหน่วยลงทุนของนกัลงทุนในดา้นจาํนวนเงินเฉลีÉยแต่ละครัÊ ง และผลตอบแทนทีÉนกัลงทุนคาดหวงัจาก

การลงทุนในแต่ละครัÊ งทีÉซืÊอหน่วยลงทุนมากกว่าเพศ ชาย นอกจากนีÊยงัพบว่า ระดบัการศึกษาของกลุ่มตวัอยา่งโดย

ส่วนใหญ่จะมีระดับการศึกษาปริญญา ตรีมีการซืÊอขายหน่วยลงทุนเฉลีÉยในแต่ละครัÊ ง ผลตอบแทนทีÉนักลงทุน

คาดหวงัจากการลงทุนในแต่ละ ครัÊ งทีÉซืÊอหน่วยลงทุน และการรับความเสีÉยงทีÉจะทาํใหข้าดทุนไดม้ากเมืÉอหลกัทรัพย์

นัÊนมีความผนัผวน มากกวา่ผูต้อบแบบสอบถามทีÉมีระดบัการศึกษาตํÉากวา่ปริญญาตรี และ ผูต้อบแบบสอบถามทีÉสูง

กวา่ ปริญญาตรี 
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พฤติกรรมการเลือกลงทุนในตราสาร

ทุนของกลุ่มผู้ลงทุน Generation Z ใน

จังหวัดสระบุรี 

ř)ลกัษณะการลงทุนของท่านเป็น

ประเภทใดมากทีÉสุด 

Ś)แหล่งทีÉมาของเงินทุนทีÉใชใ้นการ

ลงทุน 

ś)กลุ่มหลกัทรัพยใ์ดทีÉท่านมีการซืÊอขาย

บ่อยทีÉสุด 

Ŝ)มูลค่าการซืÊอขายหลกัทรัพยโ์ดยเฉลีÉย

ต่อเดือน 

ŝ)จาํนวนหลกัทรัพยที์Éท่านถือครอง 

Ş)ระยะเวลาเฉลีÉยทีÉถือครองหลกัทรัพย ์

ş)โดยเฉลีÉยท่านมีการซืÊอขาย

หลกัทรัพยกี์ÉครัÊ งต่อวนั 

 

 

(ธนกร พจน์ธนาบนัเทิง, 2559) 

กรอบแนวคิดการวิจัย 

ตัวแปรอิสระ                                 ตัวแปรตาม 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

รูปทีÉ ŝ กรอบแนวคิดการวิจยั 

 

 

 

ปัจจัยส่วนบคุคล 

ř)เพศ      Ś)อายุ ś)สถานะภาพ 

Ŝ)ระดบัการศึกษา ŝ)อาชีพ 

Ş)รายไดเ้ฉลีÉย 

7)ประสบการณ์การซืÊอขายหลกัทรัพย ์

(ธนกร พจน์ธนาบนัเทิง, 2559) 

ปัจจัยพืÊนฐานทางการลงทุน       

ř)อตัราเงินเฟ้อ 

Ś)อตัราดอกเบีÊยเงินฝาก 

3)สภาพคล่องทางการเงิน 

(จกัรธร วงษส์ถิต และคณะ, 2566) 

ปัจจัยด้านแรงจูงใจต่อการลงทุน 

ř)ความเสีÉยงจากการลงทุน 

Ś)ผลตอบแทนจากการลงทุน 

(ธนกร พจน์ธนาบนัเทิง, 2566) 
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ประชากรกลุ่มตัวอย่าง 

ประชากรทีÉผูว้ิจยัใชใ้นการวจิยัครัÊ งนีÊ ไดแ้ก่ นกัลงทุน Gen Z ในเขตสระบุรีทีÉลงทุนในตราสารทุน 

กลุ่มตวัอย่างทีÉใช้ในการวิจยัครัÊ งนีÊ  เนืÉองจากผูวิ้จยัไม่ทราบจาํนวนทีÉแน่นอนของนักลงทุน นัก

ลงทนุ Gen Z ในเขตสระบุรีทีÉลงทุนในตราสารทุน ดงันัÊนผูว้ิจยัจึงใชวิ้ธีการกาํหนดขนาดของกลุ่มตวัอย่าง

ประชากร โดยใชสู้ตรคาํนวณแบบไม่ทราบจาํนวนประชากร โดยใช้สูตรกาํหนดขนาดตวัอย่างของสูตร 

W.G.Cochran (1977) ดงันีÊ  

𝑛 =
𝑃(1 − 𝑃)𝑍ଶ

𝑒ଶ
 

 

𝑛 แทน จาํนวนกลุ่มตวัอยา่งทีÉตอ้งการ 

𝑃 แทน สัดส่วนของประชากรทีÉผูวิ้จยัตอ้งการสุ่ม 

𝑍 แทน ค่าความเชืÉอมัÉนทีÉผูว้ิจยักาํหนดไวที้ÉระดบันยัสาํคญัทางสถิติทีÉ 0.05 

𝑒 แทน สัดส่วนของความคลาดเคลืÉนทีÉยอมให้เกิดขึÊนได ้

ผูวิ้จยัตอ้งการสุ่มตวัอย่างเป็นร้อยละ 50 จากประชากรทัÊงหมด ตอ้งการความเชืÉอมัÉน ร้อยละ 95 และยอมรับ

ความคลาดเคลืÉอนจากการสุ่มตวัอย่างได ้0.05 ขนาดของกลุ่มตวัอย่างจะคาํนวณไดค้ือ  P = 0.50 (ร้อยละ 50) Z = 

1.96 (ร้อยละ 95) e = 0.05 (ร้อยละ 5) แทนค่า 

𝑛 =
0.5(1 − 0.5)1.96ଶ

0.05ଶ
 

𝑛 ≈  385 

ผูวิ้จยัเพิÉมจาํนวนตวัอยา่งเป็น 400 ตวัอยา่ง เพืÉอให้ไดข้อ้มูลทีÉหลากหลายแมน่ยาํมากขึÊน 

เครืÉองมือทีÉใช้ในการวิจัย 

 สําหรับการวิจยัในครัÊ งนีÊ  เครืÉองมือทีÉใชส้ําหรับการสุ่มตวัอย่างคือแบบสอบถาม (Questionnaire) 

ทีÉถูกสร้างขึÊนเพืÉอศึกษาปัจจยัทีÉมีผลต่อการตดัสินใจลงทุนในตราสารทุนของนักลงทุน Gen Z ในเขตสระบุรี  โดย

แบบสอบถามประกอบไปดว้ย Ŝ ส่วน ดงันีÊ :  

 ส่วนทีÉ 1 เป็นการสอบถามขอ้มูลเกีÉยวกับลกัษณะทางประชากรศาสตร์ของผูต้อบแบบสอบถาม 

ไดแ้ก่ เพศ อายุ ระดบัการศึกษา อาชีพ และรายไดเ้ฉลีÉยต่อเดือน ประสบการณ์การลงทุนในตราสารทุน 

  ส่วนทีÉ 2 เป็นแบบสอบถามขอ้มูลทีÉเกีÉยวกบัปัจจยัในดา้นการลงทุนทีÉส่งผลต่อการตดัสินใจในตรา

สารทุนของนกัลงทุน Gen Z ในเขตสระบุรี ไดแ้ก่ อตัราเงินเฟ้อ อตัราดอกเบีÊยเงินฝาก สภาพคล่องทางการเงิน 

  ส่วนทีÉ 3 เป็นแบบสอบถามเกีÉยวกบัปัจจยัดา้นแรงจูงใจต่อการลงทุนของนกัลงทุน Gen Z ในเขต

สระบุรี  ไดแ้ก่ ความเสีÉยงจากการลงทุน ผลตอบแทนจากการลงทุน 

  ส่วนทีÉ Ŝ เป็นการสํารวจขอ้มูลเกีÉยวกบัพฤติกรรมการเลือกลงทุนในตราสารทุนของนักลงทุน 

Gen Z ในเขตสระบุรี โดยรวมถึง ลกัษณะการลงทุนของท่านเป็นประเภทใดมากทีÉสุดแหล่งทีÉมาของเงินทุนทีÉใชใ้น

การลงทุน,กลุ่มหลกัทรัพยใ์ดทีÉท่านมีการซืÊอขายบ่อยทีÉสุด,มูลค่าการซืÊอขายหลกัทรัพยโ์ดยเฉลีÉยต่อเดือน,จาํนวน

หลกัทรัพยที์Éท่านถือครอง,ระยะเวลาเฉลีÉยทีÉถือครองหลกัทรัพย,์โดยเฉลีÉยท่านมีการซืÊอขายหลกัทรัพยกี์ÉครัÊ งต่อวนั 

เกณฑ์การให้คะแนน (5 ระดับ)  
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เครืÉองมือแบบสอบถามงานวิจัยครัÊ งนีÊ แบบสอบถามในส่วนทีÉมีขอ้คาํถามเกีÉยวกบัปัจจัยส่วนบุคคลปัจจยัพืÊนฐาน

ทางการลงทุน ปัจจยัดา้นแรงจูงใจต่อการลงทุนทีÉส่งผลต่อพฤติกรรมการเลือกลงทุนในตราสารทุนของกลุ่มผูล้งทุน 

Generation Z ในจังหวดัสระบุรีเป็นแบบมาตราส่วนประมาณค่า ซึÉ งมี5 ระดับของ  ลิเคิร์ท (Five-Point Likert 

Scales) ไดก้าํหนดค่าและความหมาย ดงันีÊ  

 

 

 

 

 

 

ระดบัคะแนนเฉลีÉยสามารถคาํนวณดว้ยสูตรการคาํนวณหาความกวา้งของอนัตรภาคชัÊนได ้ดงันีÊ  

ช่วงกวา้งของอนัตรภาค =
(คะแนนสูงสุด − คะแนนตํÉาสุด)

จาํนวนชัÊนทีÉแบ่ง
 

=
(5 − 1)

5
 = 0.8 

จากการผลการคาํนวณสามารถแปลค่าการประเมิน ไดด้งันีÊ  

ตารางแสดงระดบัคะแนนเฉลีÉย 

ระดบัความสาํคญั คะแนนเฉลีÉย 

มากทีÉสุด 4.21-5.00 

มาก 3.41-4.20 

ปานกลาง 2.61-3.40 

นอ้ย 1.81-2.60 

นอ้ยทีÉสุด 1.00-1.80 

 

การเก็บรวบรวมข้อมูล 

การเก็บรวบรวมขอ้มูลถือเป็นขัÊนตอนสาํคญัในการดาํเนินงานวิจยั ในกรณีนีÊ  ผูวิ้จยัไดด้าํเนินการสุ่มกลุ่มผู ้

ลงทุน Generation Z ในจงัหวดัสระบุรีทีÉจะเป็นวตัถุประสงคใ์นการศึกษาโดยการชีÊ แจงวตัถุประสงค์ของการวิจยั

อย่างชดัเจนแก่กลุ่มประชากรนัÊน ขอ้มูลทีÉไดรั้บจากการกรอกแบบสอบถามถูกจดัเก็บเป็นความลบัและนาํไปใชเ้พืÉอ

ประโยชน์ทางการศึกษาเท่านัÊน เพืÉอสร้างความสะดวกและลดการใช้กระดาษ ผูวิ้จยัไดใ้ช ้Google Form เพืÉอสร้าง

แบบสอบถาม ทาํให้ผูต้อบสามารถทาํการกรอกแบบสอบถามผ่านโทรศพัทมื์อถือของตนเองไดอ้ย่างสะดวกสบาย 

ในกรณีทีÉบางบุคคลไม่สะดวกในการทาํแบบสอบถามผ่าน Google Form ก็ยงัสามารถทาํแบบสอบถามในรูปแบบ

กระดาษไดต้ามปกติเมืÉอไดรั้บขอ้มูลจากแบบสํารวจครบถว้นแลว้ ผูวิ้จยัจะนาํขอ้มูลทีÉไดรั้บมาเขา้สู่ระบบวิเคราะห์

ทางสถิติเพืÉอทาํการวเิคราะห์ขอ้มูลต่อไป  

ระดบัคะแนน ระดบัความเห็น 

5 เห็นดว้ยมากทีÉสุด 

4 เห็นดว้ยมาก 

3 เห็นดว้ยปานกลาง 

2 เห็นดว้ยนอ้ย 

1 เห็นดว้ยนอ้ยทีÉสุด 
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การวิเคราะห์ข้อมูล 

ř. การตรวจสอบความสมบูรณ์ของแบบสอบถามและวิเคราะห์ขอ้มูลโดยใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ : 

ตรวจสอบความสมบูรณ์ของแบบสอบถาม เช่น ความชดัเจนของคาํถาม ความเหมาะสมของตวัเลือกทีÉให้เลือก และ

ความเป็นไปได้ในการเกิดความเข้าใจผิดพลาดนําข้อมูลจากแบบสอบถามไปวิเคราะห์โดยใช้โปรแกรม

คอมพวิเตอร์ทีÉเหมาะสม SPSS (Statistical Package for the Social Sciences) 

Ś. วิเคราะห์ขอ้มูลจากแบบสอบถามตอนทีÉ 1 : วิเคราะห์ขอ้มูลปัจจัยส่วนบุคคลประกอบไปด้วย  เพศ 

สถานภาพระดบัการศึกษา อาชีพ รายได ้รายจ่าย และประสบการณ์การซืÊอขายหลกัทรัพย ์

ś. วิเคราะห์ขอ้มูลจากแบบสอบถามตอนทีÉ 2 และ 3 : วิเคราะห์ปัจจัยด้านแรงจูงใจต่อการลงทุนและ

ปัจจยัพืÊนฐานทางการลงทุนโดยใชม้าตรวดัแบบ Selected Category Scale 5 ระดบั 

Ŝ. วิเคราะห์ขอ้มูลจากแบบสอบถามตอนทีÉ 4 : วิเคราะห์พฤติกรรมการลงทุนในตลาดหลกัทรัพยข์องนัก

ลงทนุ 

ŝ. การทดสอบสมมติฐาน : ทดสอบสมมติฐานปัจจยัส่วนบุคคลแตกต่างกนั มีพฤติกรรมการเลือกลงทุนใน

ตราสารทุนของกลุ่มผูล้งทุน Generation Z ในจงัหวดัสระบุรีแตกต่างกนั โดยใชท้ดสอบสถิติ Chi-Square 

ผลการศึกษา 

พฤติกรรมการเลือกลงทุนในตราสารทุนของกลุ่มผู้ลงทุน Generation Z ในจังหวัดสระบุรีของผูต้อบแบบสอบถาม 

สรุปไดด้งันีÊ  

ř. ลักษณะการลงทุนของท่านเป็นประเภทใดมากทีÉสุด พบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่ ซืÊอขายเพืÉอหวงัเงิน

ปันผล จาํนวน 225 คน คิดเป็นร้อยละ 56.3 ซืÊอขายแบบคาดหวงักาํไรจากส่วนต่างราคาในระยะเวลาอนัสัÊน จาํนวน 

127 คิดเป็นร้อยละ 31.8 และการซืÊอขายโดยดาํเนินการและเสร็จสิÊนภายในเวลาเดียวกนัของวนัจาํนวน 48 คน คิด

เป็นร้อยละ řŚ.Ř  

Ś. แหล่งเงินทุนทีÉใช้ในการลงทุนมีจากทีÉใด พบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่มีเงินทุนจากเงินออมของตวัเอง 

จาํนวน śŜŚ คน คิดเป็นร้อยละ Šŝ.ŝ เงินออมจากครอบครัวตวัเอง จาํนวน Ŝś คน คิดเป็น řŘ.Š และเงินกูจ้ากสถาบนั 

จาํนวน řŝ คน คิดเป็นร้อยละ ś.Š  

ś. ลักษณะการลงทุนของท่านเป็นประเภทใดมากทีÉสุด พบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่ลงทุนในกลุ่มการเงิน

จาํนวน řşŝ คน คิดเป็นร้อยละ Ŝś.Š กลุ่มสินคา้อุปโภคบริโภคจาํนวน ŝš คน คิดเป็นร้อยละ řŜ.Š กลุ่มเทคโนโลยี

จาํนวน ŜŞ คน คิดเป็นร้อยละ řř.ŝ กลุ่มเกษตรและอุตสาหกรรมอาหารจาํนวน ŜŘ คน คิดเป็นร้อยละ řŘ.Ř กลุ่ม

อสังหาริมทรัพยแ์ละก่อสร้างจาํนวน Śş คน คิดเป็นร้อยละ Ş.ŠŘ กลุ่มทรัพยากรจาํนวน ŚŚ คน คิดเป็นร้อยละ ŝ.ŝ 

กลุ่มอุตสาหกรรม řŞ คน คิดเป็นร้อยละ Ŝ.Ř และกลุ่มบริการ řŝ คน คิดเป็นร้อยละ ś.Š 

Ŝ. มูลค่าการซืÊอขายหลักทรัพย์โดยเฉลีÉยต่อเดือน พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีมูลค่าการซืÊ อขาย

หลกัทรัพยโ์ดยเฉลีÉยต่อเดือนอยู่ทีÉř,001-5,000บาท จาํนวน řŞŜ คน คิดเป็นร้อยละ Ŝř.Ř มูลค่าการซืÊอขายน้อยกว่า

1,000บาท จาํนวน řŝŠ คน คิดเป็นร้อยละ śš.ŝ มูลค่าการซืÊอขายŝ,000-10,000บาท จาํนวน 40 คน คิดเป็นร้อยละ 

řŘ.Ř และมีมูลค่าการซืÊอขายมากกวา่10,000บาท จาํนวน śŠ คน คิดเป็นร้อยละ š.ŝ 
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ŝ.  จํานวนหลักทรัพย์ทีÉท่านถือครอง พบว่า กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่ถือหลกัทรัพยอ์ยู่จาํนวน ř-ŝ จาํนวน 

śŜś คน คิดเป็นร้อยละ Šŝ.Š Ş-řŘ จาํนวน ŜŘ คน คิดเป็นร้อยละ řŘ.Ř řř-řŝ จาํนวน řŘ คน คิดเป็นร้อยละ Ś.ŝและ

มากกวา่ řŝ จาํนวน ş คน คิดเป็นร้อยละ 1.8  

Ş. โดยเฉลีÉยท่านมีการซืÊอขายหลักทรัพย์ต่อวัน พบวา่กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่มีการซืÊอขายหลกัทรัพย ์ř ครัÊ ง

ต่อวนัจาํนวน ŚşŠ คน คิดเป็นร้อยละ Şš.ŝ Ś ครัÊ งต่อวนัจาํนวน Şš คน คิดเป็นร้อยละ řş.ś ś ครัÊ งต่อวนัจาํนวน śŝ 

คน คิดเป็นร้อยละ Š.Š มากกว่า Ŝ ครัÊ งต่อวนัจาํนวน řŘ คน คิดเป็นร้อยละ Ś.ŝ  และ Ŝ ครัÊ งต่อวนัจาํนวน Š คน คิด

เป็นร้อยละ Ś.Ř 

ş. ระยะเวลาเฉลีÉยทีÉถือครองหลักทรัพย์ พบว่ากลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่จะมีระยะเวลาการถือครองอยู่ทีÉ น้อย

กวา่ ř ปี จาํนวน Śśš คน คิดเป็นร้อยละ ŝš.Š มากกวา่řปีไม่เกินśปี จาํนวน řŘř คน คิดเป็นร้อยละ Śŝ.ś มากกวา่ ŝ ปี 

จาํนวน śŠ คน คิดเป็นร้อยละ š.ŝ และมีśปี-ŝปี จาํนวน ŚŚ คน คิดเป็นร้อยละ ŝ.ŝ 

สมมติฐานข้อทีÉ ř ปัจจยัส่วนบุคคลทีÉแตกต่างกนัส่งผลต่อพฤติกรรมการเลือกลงทุนในตลาดหลกัทรัพย์

แห่งประเทศไทยของกลุ่มผูล้งทุน Generation Z ในจงัหวดัสระบุรี 

เพศ ไม่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการลงทุนในตลาดหลกัทรัพยใ์นดา้นลกัษณะการลงทุน ไม่มีอิทธิพลต่อ

พฤติกรรมการลงทุนในตลาดหลกัทรัพยด์า้นแหล่งเงินทุนแต่อาจมีความแตกต่างกนัดา้นแหล่งทุนทีÉใชใ้นการลงทุน

ซึÉ งไม่สอดคลอ้งกบัสมมติฐานทีÉตัÊงไวแ้ละเพศมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการลงทุนในตลาดหลกัทรัพยเ์มืÉอเปรียบเทียบ

อิทธิพลระหว่างกลุ่มหลกัทรัพยท์ีÉมีการซืÊอขายบ่อยทีÉสุดกบัเพศพบว่าผูที้Éทาํการตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีการ

ซืÊอขายลงทุนในกลุ่มธุรกิจการเงินมากทีÉสุด 

อายุ ไม่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการลงทุนในตลาดหลกัทรัพยใ์นดา้นลกัษณะการลงทุน อายุมีอิทธิพลต่อ

พฤติกรรมการลงทุนในตลาดหลกัทรัพยด์้านแหล่งเงินทุน และอายุมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการลงทุนในตลาด

หลกัทรัพยเ์มืÉอเปรียบเทียบอิทธิพลระหว่างกลุ่มหลกัทรัพยท์ีÉมีการซืÊอขายบ่อยทีÉสุดกับอายุพบว่าผู้ทีÉทาํการตอบ

แบบสอบถามส่วนใหญ่มีการซืÊอขายลงทุนในกลุ่มธุรกิจการเงินมากทีÉสุดเมืÉอเปรียบเทียบอิทธิพลระหว่างกลุ่ม

หลกัทรัพยที์ÉมีการซืÊอขายบ่อยทีÉสุดกบัอายพุบว่าผูที้Éทาํการตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ทีÉมีอายุ ŚŜ-Śş มีการซืÊอขาย

ลงทนุในกลุ่มธุรกิจการเงิน  

สถานะภาพ มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการลงทุนในตลาดหลกัทรัพยใ์นดา้นลกัษณะการลงทุน สถานะภาพ มี

อิทธิพลต่อพฤติกรรมการลงทุนในตลาดหลกัทรัพยด์า้นแหล่งเงินทุน และสถานะภาพมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการ

ลงทุนในตลาดหลกัทรัพยเ์มืÉอเปรียบเทียบอิทธิพลระหว่างกลุ่มหลกัทรัพยท์ีÉมีการซืÊอขายบ่อยทีÉสุดกบัสถานะภาพ

พบว่าผูที้Éทาํการตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่มีการซืÊอขายลงทุนในกลุ่มธุรกิจการเงินมากทีÉสุดเมืÉอเปรียบเทียบ

อิทธิพลระหว่างกลุ่มหลกัทรัพยที์ÉมีการซืÊอขายบ่อยทีÉสุดกบัสถานภาพพบว่าผูที้Éทาํการตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่

ทีÉมีสถานภาพโสดมีการซืÊอขายลงทุนในกลุ่มธุรกิจการเงิน 

ระดบัการศึกษา มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการลงทุนในตลาดหลกัทรัพยใ์นด้านลักษณะการลงทุน ระดบั

การศึกษา มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการลงทุนในตลาดหลกัทรัพยด์า้นแหล่งเงินทุน และระดบัการศึกษามีอิทธิพลต่อ
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พฤติกรรมการลงทุนในตลาดหลกัทรัพยเ์มืÉอเปรียบเทียบอิทธิพลระหวา่งกลุ่มหลกัทรัพยท์ีÉมีการซืÊอขายบ่อยทีÉสุดกบั

ระดบัการศึกษาพบว่าผูที้Éทาํการตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ทีÉมีระดบัการศึกษาอยูทีÉปริญญาตรีมีการซืÊอขายลงทุน

ในกลุ่มธุรกิจการเงิน  

อาชีพ มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการลงทุนในตลาดหลกัทรัพยใ์นดา้นลกัษณะการลงทุน อาชีพ มีอิทธิพลต่อ

พฤติกรรมการลงทุนในตลาดหลกัทรัพยด์า้นแหล่งเงินทุน และอาชีพมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการลงทุนในตลาด

หลกัทรัพยเ์มืÉอเปรียบเทียบอิทธิพลระหว่างกลุ่มหลกัทรัพยที์ÉมีการซืÊอขายบ่อยทีÉสุดกบัอาชีพพบว่าผูที้Éทาํการตอบ

แบบสอบถามส่วนใหญ่ทีÉมีอาชีพนกัเรียน/นกัศึกษามีการซืÊอขายลงทุนในกลุ่มธุรกิจการเงิน 

รายไดเ้ฉลีÉย มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการลงทุนในตลาดหลกัทรัพยใ์นดา้นลกัษณะการลงทุน รายไดเ้ฉลีÉย มี

อิทธิพลต่อพฤติกรรมการลงทุนในตลาดหลกัทรัพยด์า้นแหล่งเงินทุน และรายไดเ้ฉลีÉยมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการ

ลงทุนในตลาดหลกัทรัพยเ์มืÉอเปรียบเทียบอิทธิพลระหว่างกลุ่มหลกัทรัพยที์ÉมีการซืÊอขายบ่อยทีÉสุดกบัรายไดเ้ฉลีÉย

พบว่าผูท้ีÉทาํการตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ทีÉมีรายไดเ้ฉลีÉยตํÉากวา่หรือเทียบเท่า řŘ,000 บาทมีการซืÊอขายลงทุนใน

กลุ่มธุรกิจการเงินมากทีÉสุด 

ประสบการณ์การลงทุน มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการลงทุนในตลาดหลกัทรัพยใ์นดา้นลกัษณะการลงทุน 

ประสบการณ์การลงทุน มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการลงทุนในตลาดหลกัทรัพยด์า้นแหล่งเงินทุน และรายไดเ้ฉลีÉยมี

อิทธิพลต่อพฤติกรรมการลงทุนในตลาดหลกัทรัพยเ์มืÉอเปรียบเทียบอิทธิพลระหว่างกลุ่มหลกัทรัพยที์ÉมีการซืÊอขาย

บ่อยทีÉสุดกบัประสบการณ์การลงทุนพบวา่ผูที้Éทาํการตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ทีÉมีประสบการณ์ลงทุนน้อยกว่า ř 

ปี มีการซืÊอขายลงทุนในกลุ่มธุรกิจการเงินมากทีÉสุด 

สมมติฐานข้อทีÉ Ś ปัจจยัพืÊนฐานทางการลงทุนทีÉแตกต่างกันส่งผลต่อพฤติกรรมการเลือกลงทุนในตลาด

หลกัทรัพยแ์ห่งประเทศไทยของกลุ่มผูล้งทุน Generation Z ในจงัหวดั พบว่าอตัราเงินเฟ้อ ดอกเบีÊยเงินฝาก สภาพ

คล่อง ทัÊงหมดทีÉไดก้ล่าวมาคือปัจจยัพืÊนฐานทางการลงทุนในงานวิจยัฉบบันีÊ  จากผลการวิจยัพบว่าทัÊง ś ปัจจยัมีผล

ต่อพฤติกรรมการลงทุนทัÊงสิน 

สมมติฐานข้อทีÉ ś ปัจจยัด้านแรงจูงใจต่อการลงทุนส่งผลต่อพฤติกรรมการเลือกลงทุนในตลาดหลกัทรัพย์

แห่งประเทศไทยของกลุ่มผูล้งทุน Generation Z ในจงัหวดัสระบุรีปัจจัยด้านแรงจูงใจ อนัประกอบไปดว้ยปัจจยั

ทางดา้นความเสีÉยงและผลตอบแทนมีผลต่อพฤติกรรมการลงทุนของนกัลงทุน Generation Z ในจงัหวดัสระบุรี 

 

การวิจัยเรืÉองปัจจัยทีÉส่งผลต่อการลงทุนในตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทยของคน Generation Z ในจังหวัด

สระบุรีมีประโยชน์หลายประการ ดังนีÊ: 

1. เขา้ใจพฤติกรรมการลงทุน: ช่วยให้เขา้ใจถึงพฤติกรรมและแนวโนม้การลงทุนของคน Generation Z ใน

พืÊนทีÉเฉพาะ ซึÉงสามารถนาํขอ้มูลนีÊไปใชใ้นการวางแผนและพฒันานโยบายการตลาดไดอ้ย่างมี

ประสิทธิภาพ 
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2. พฒันาผลิตภณัฑก์ารลงทุน: ผลการวจิยัสามารถนาํไปใชใ้นการพฒันาผลิตภณัฑก์ารลงทุนทีÉตอบสนองต่อ

ความตอ้งการและความสนใจของกลุ่ม Gen Z ทาํให้สามารถดึงดูดนกัลงทุนรุ่นใหม่ได้มากขึÊน 

3. เสริมสร้างความรู้ทางการเงิน: ขอ้มูลทีÉไดจ้ากการวิจยัสามารถใชใ้นการสร้างและปรับปรุงโปรแกรม

การศึกษาทางการเงินเพืÉอเพิÉมความรู้และความเขา้ใจเกีÉยวกบัการลงทนุใหก้บัคน Gen Z 

4. วางแผนการตลาด: ทาํใหบ้ริษทัหลกัทรัพยแ์ละองค์กรทีÉเกีÉยวขอ้งสามารถวางแผนการตลาดและกลยุทธ์

การสืÉอสารไดต้รงจุดมากขึÊน เพืÉอตอบสนองความตอ้งการและลกัษณะเฉพาะของกลุ่มเป้าหมาย 

 

ข้อเสนอแนะในงานวิจัยครัÊงต่อไป 

จากการศึกษาเรืÉ องปัจจัยทีÉส่งผลกระทบต่อพฤติกรรมการลงทุนของคน Generation Z ในสระบุรี พบว่ามี

ขอ้จาํกดัในงานวิจยัซึÉ งสามารถปรับปรุงเพิÉมเติมได ้ตามทีÉกล่าวไปในขอ้ตอ่ไป ผูวิ้จยัมีขอ้เสนอแนะสาํหรับผูที้Éจะนาํ

งานวจิยันีÊไปศึกษาเพิÉมเติมไดด้งันีÊ : 

ř.จากผลการทดสอบความเชืÉอมัÉนพบว่ามีตวัแปรทีÉมีค่าสัมประสิทธิÍ ครอนแบคแอลฟาทีÉตํÉา 3 ตวัแปร อาจจะ

ตอ้งปรับปรุงแบบสอบถามในส่วนนีÊ เพืÉอเพิÉมค่าสัมประสิทธิÍ ครอนแบคแอลฟาขึÊนมา 

Ś.เนืÉองจากการเก็บขอ้มูลเพืÉอนาํมาวิจยัในครัÊ งนีÊ เป็นการเก็บกลุ่มตวัอย่างเฉพาะคนทีÉอาศยัอยู่ในสระบุรี และ

เป็นการเก็บขอ้มูลแบบสอบถามทางออนไลน์ ทาํให้กลุ่มตวัอยา่งมีการกระจายตวัทีÉนอ้ย ดงันัÊน สาํหรับการปรับปรุง

ขอ้มูลการสาํรวจควรมีการกระจายตวัทีÉมากขึÊน 
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