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บทคัดย่อ 

 การวิจยัคร้ังน้ีมีวตัถุประสงคเ์พ่ือศึกษาปัจจยัทางประชากรศาสตร์ท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือ

คอนโดมิเนียมตามแนวเสน้ทางรถไฟฟ้าสายสีเขียวหมอชิต-สะพานใหม่-คูคต ของผูบ้ริโภคในกรุงเทพมหานคร 

 เพ่ือศึกษาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด ท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือคอนโดมิเนียมตามแนวเส้นทางรถไฟฟ้าสาย

สีเขียวหมอชิต-สะพานใหม่-คูคต ของผูบ้ริโภคในกรุงเทพมหานคร และเพ่ือศึกษาการตดัสินใจเลือกซ้ือคอนโดมิเนียม

ตามแนวเส้นทางรถไฟฟ้าสายสีเขียวหมอชิต-สะพานใหม่-คูคต ของผูบ้ริโภคในกรุงเทพมหานคร โดยประชากรท่ีใชใ้น

การศึกษาคร้ังน้ี ไดแ้ก่ ประชากรท่ีมีอาย ุ20ปีข้ึนไป ท่ีอาศยัอยู่ในกรุงเทพมหานคร  เน่ืองจากประชากรมีขนาดใหญ่และ

ไม่ทราบจ านวนประชากรท่ีแน่นอน จึงสามารถค านวณไดจ้ากสูตรไม่ทราบขนาดตวัอยา่งของ W.G. Cochran ใชก้ลุ่ม

ตวัอยา่งจ านวน 400 คน  เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวิจยั ไดแ้ก่ แบบสอบถาม แบบมาตรประมาณค่า สถิติท่ีใชใ้นการวิเคราะห์
ขอ้มูล ไดแ้ก่ ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย ค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน การวิเคราะห์สมการถดถอยพหุคูณ (Multiple Regression) 



 ผลการวิจยัพบวา่  เพศของประชากรในกรุงเทพมหานครมีการตดัสินใจเลือกซ้ือคอนโดมิเนียมตามแนว

เสน้ทางรถไฟฟ้าสายสีเขียวหมอชิต-สะพานใหม่-คูคตโดยรวมไม่แตกต่างกนั อายขุองประชากรในกรุงเทพมหานครมี

การตดัสินใจเลือกซ้ือคอนโดมิเนียมตามแนวเสน้ทางรถไฟฟ้าสายสีเขียวหมอชิต-สะพานใหม่-คูคตโดยรวมแตกต่างกนั 

สถานภาพของประชากรในกรุงเทพมหานครมีการตดัสินใจเลือกซ้ือคอนโดมิเนียมตามแนวเสน้ทางรถไฟฟ้าสายสีเขียว

หมอชิต-สะพานใหม่-คูคตโดยรวมแตกต่างกนั ระดบัการศึกษาของประชากรในกรุงเทพมหานครมีการตดัสินใจเลือก

ซ้ือคอนโดมิเนียมตามแนวเสน้ทางรถไฟฟ้าสายสีเขียวหมอชิต-สะพานใหม่-คูคตโดยรวมไม่แตกต่างกนั  อาชีพของ

ประชากรในกรุงเทพมหานครมีการตดัสินใจเลือกซ้ือคอนโดมิเนียมตามแนวเส้นทางรถไฟฟ้าสายสีเขียวหมอชิต-

สะพานใหม่-คูคตโดยรวมไม่แตกต่างกนั  รายไดต่้อเดือนของประชากรในกรุงเทพมหานครมีการตดัสินใจเลือกซ้ือ

คอนโดมิเนียมตามแนวเสน้ทางรถไฟฟ้าสายสีเขียวหมอชิต-สะพานใหม่-คูคตโดยรวมแตกต่างกนั ภาระหน้ีสินของ

ประชากรในกรุงเทพมหานครมีการตดัสินใจเลือกซ้ือคอนโดมิเนียมตามแนวเส้นทางรถไฟฟ้าสายสีเขียวหมอชิต-
สะพานใหม่-คูคตโดยรวมแตกต่างกนั   

 ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือคอนโดมิเนียมตามแนวเส้นทางรถไฟฟ้าสายสีเขียว
หมอชิต-สะพานใหม่-คูคต ของผูบ้ริโภคในกรุงเทพมหานคร โดยใชก้ารวิเคราะห์สมการถดถอยพหุคูณ (Multiple 
Regression Analysis) ผลการวิเคราะห์สมการถดถอยพหุคูณของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีส่งผลต่อการ
ตดัสินใจเลือกซ้ือคอนโดมิเนียมตามแนวเสน้ทางรถไฟฟ้าสายสีเขียวหมอชิต-สะพานใหม่-คูคต ของผูบ้ริโภคใน
กรุงเทพมหานคร  โดยมีตวัแปรอิสระ คือ ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด ส่วนตวัแปรตาม คือ การตดัสินใจเลือกซ้ือ
คอนโดมิเนียมตามแนวเสน้ทางรถไฟฟ้าสายสีเขียวหมอชิต-สะพานใหม่-คูคต ของผูบ้ริโภคในกรุงเทพมหานคร ดว้ย
สถิติถดถอยพหุคูณ (Multiple Regression) มีผลการวิเคราะห์ ดงัน้ี  
ตวัแปรอิสระทั้ง 4 ตวัแปร (ปัจจยัดา้นผลิตภณัฑ ์, ปัจจยัดา้นราคา , ปัจจยัดา้นท าเลท่ีตั้งและ ปัจจยัดา้นการส่งเสริม
การตลาด) ส่งผลต่อตวัแปรตาม (การตดัสินใจเลือกซ้ือคอนโดมิเนียมตามแนวเส้นทางรถไฟฟ้าสายสีเขียวหมอชิต-
สะพานใหม่-คูคต ของผูบ้ริโภคในกรุงเทพมหานคร) คิดเป็นร้อยละ 64.90 
 ผลการทดสอบสมมติฐานการวิจยัพบวา่ ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด ทั้ง 4 ดา้น ไดแ้ก่ ดา้นผลิตภณัฑ ์ดา้น
ราคา ดา้นท าเลท่ีตั้ง และ ดา้นการส่งเสริมการตลาด มีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือคอนโดมิเนียมตามแนวเส้นทาง
รถไฟฟ้าสายสีเขียวหมอชิต-สะพานใหม่-คูคต ของผูบ้ริโภคในกรุงเทพมหานคร จึงยอมรับสมมติฐานการวิจยั 

 

 

 

 



ABSTRACT 

 

 The purpose of this research was to study the demographic factors affecting the decision to buy 

condominiums along the BTS Green Line Mo Chit - Saphan Mai - Khu Khot for consumers in Bangkok. of 

consumers in Bangkok to study the factors of marketing mix , Decision to buy condominiums along the BTS Green 

Line Mo Chit - Saphan Mai - Khu Khot for consumers in Bangkok.  research on factors that influence people to 
purchase a condominium BTS Green Line Mo Chit - Saphan Mai - Khu Khot for consumers in Bangkok. 

  The main concept idea of this research comprises of a 4Ps marketing factor and a demography factor. 

questionnaire and survey of 400 samples have been conducted. According to analysis from descriptive statistics, 

including distribution frequency, percentage, mean and standard deviation, and inferential statistics which tested the 

hypothesis with the one-way analysis of variance (ANOVA), factor analysis and multiple linear regressions, the 

research result showed that influential elements for purchasing a condominium which are location and its facilities, 
price, product. 

 Regard to the demography factor, including gender, age, status, education , occupation ,salary ,and debt all 

elements influence consumers’ decision on purchasing a condominium along BTS Green Line Mo Chit - Saphan Mai 
- Khu Khot for consumers in Bangkok 

 

Keyword:  CONDOMINIUM ,  SKYTRAIN ,DETERMINATION 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

บทน า 

  ความเป็นมาและความส าคัญของงานวจิัย     

 ท่ีอยูอ่าศยัเป็นปัจจยัพ้ืนฐานในการด ารงชีวิตของมนุษย ์ซ่ึงมนุษยจ์ะแสวงหาถ่ินฐานท่ีอยูอ่าศยัท่ีมีความมัน่คง 
ปลอดภยั และเอ้ืออ านวยความสะดวกและเป็นประโยชนต่์อการด ารงชีวิตใหแ้ก่ตนเองมากท่ีสุด โดยท่ีอยูอ่าศยัของ
มนุษยน์ั้นจะมีความแตกต่างกนัไปตามสภาพความเป็นอยูข่องสงัคม  เศรษฐกิจ วฒันธรรม ตลอดทั้งอิทธิพลของความ
เจริญทางดา้นเทคโนโลยีต่างๆ ในปัจจุบนัสภาพสงัคมและเศรษฐกิจของประเทศไทยท่ีเปล่ียนแปลงไป ประชาชนตอ้ง
ใชเ้วลาในการประกอบอาชีพของตนเองมากข้ึน การก่อสร้างท่ีอยูอ่าศยัดว้ยตนเองกระท าไดไ้ม่สะดวก และการใชชี้วิต
ในการท างานท่ีเร่งรีบ การหาท่ีอยูอ่าศยัท่ีตอ้งค านึงถึงความสะดวกในการเดินทาง การเขา้สถานพยาบาลและส่ิงอ านวย
ความสะดวก  

 ผูวิ้จยัสนใจศึกษาธุรกิจคอนโดยา่นรถไฟฟ้าสายสีเขียวหมอชิต-สะพานใหม่-คูคต ท่ีเพ่ิงเปิดใชบ้ริการเม่ือ ปี
2562 ไดมี้การก่อสร้างคอนโดเกิดข้ึนใหม่อยูเ่ป็นจ านวนมาก และตอบโจทยใ์นเร่ืองความสะดวกในการเดินทาง ปกติ
เดินทางโดยใชร้ถยนต์กว่าจะเขา้ไปถึงใจกลางเมืองใชเ้วลาไป 2-3 ชัว่โมง แต่ถา้เปล่ียนมาใชร้ถไฟฟ้าสายสถานี
คูคต ไปถึงสถานีอนุสาวรียช์ยัสมรภูมิ จะใชเ้วลาเพียง 35 นาทีเท่านั้นเอง และค่าบริการโดยสารรถไฟฟ้าอยู่เพียง
แค่หลกัสิบ ไม่ใช่แค่ความสะดวกรวดเร็วในการเดินทางเท่านั้น แต่ยงัรวมไปถึงความเจริญท่ีจะเกิดข้ึนในภาคอ
สังหาริมทรัพย ์เม่ือข่าวรถไฟฟ้าจะตดัผ่านก็ไดรั้บความสนใจจากนักลงทุนเป็นจ านวนมาก นกัลงทุนแห่ซ้ือคอนโด
ใกลร้ถไฟฟ้าสายสีเขียวกนัเป็นจ านวนมาก โดยเฉพาะช่วงสถานีท่ีห้าแยกลาดพร้าว-สถานี
มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร์ ท่ีมองจากมุมของนักลงทุนแลว้มีศกัยภาพโดดเด่นท่ีสุด เพราะอยู่ใกลค้วามเจริญ และ
ใกลส้ถานีเช่ือมต่อหมอชิต ครบครันดว้ยแหล่งชอ้ปป้ิงชั้นน าต่างๆ และมหาวิทยาลยัชั้นน า ซ่ึงราคาท่ีดินก็ปรับ
ข้ึนมาแพงเช่นกนัรวมทั้งราคาคอนโดมิเนียมดว้ย เม่ือรถไฟฟ้าสายสีเขียวหมอชิต-สะพานใหม่-คูคต เขา้ถึง ราคา
ท่ีดินก็ย่อมแพงข้ึนดว้ย   

 ดงันั้นนักลงทุนจึงเร่ิมเปล่ียนทิศทางท าเลใหม่ดว้ยการขยบัขยายไปยงับริเวณสถานีสะพานใหม่ แมว้่าจะ
ขยายไปไดก้็ยงัมีขอ้จ ากดัในเร่ืองพ้ืนท่ีท่ีตอ้งมีการควบคุมความสูงของตวัอาคาร เน่ืองจากอยู่ใกลส้นามบินนัน่เอง 
ดงันั้นคอนโดท่ีจะสร้างอาจจะตอ้งเปล่ียนมาเป็นรูปแบบ Low Rise แทน High Rise “ราคาท่ีดิน ย่านลาดพร้าว 
ประมาณตารางวาละ 3 แสนบาท แยกรัชโยธินตารางวาละ 2-2.5 แสนบาท ใกลเ้คียงกบั 
แยกเกษตรฯ ส่วนย่านสะพานใหม่ตารางวาละ 1-1.5 แสนบาท และสุดเส้นทางท่ีถนนล าลูกกา คลองสอง ตารางวา
ละ 6-7 หม่ืนบาท”  เม่ือรถไฟฟ้าสายสีเขียวน้ีสร้างเสร็จ ความเจริญเกิดข้ึน บา้นเมืองก็เจริญข้ึน คนเขา้มาอาศยัก็จะ
มากข้ึน ท าให้ร้านคา้ขนาดเล็กทั้งหลายก็จะเกิดข้ึน สร้างตวัเลือกให้กบัผูบ้ริโภคไดเ้ยอะมากข้ึน สามารถซ้ือของได้
อย่างสะดวกรวดเร็ว ตอบโจทยชี์วิตของความเป็นคนเมืองไปไดอี้กขั้นหน่ึง  



 
วตัถุประสงค์ของการวจิยั 

    1.2.1. เพ่ือศึกษาปัจจยัทางประชากรศาสตร์ท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือคอนโดมิเนียมตามแนวเส้นทางรถไฟฟ้า

สายสีเขียวหมอชิต-สะพานใหม่-คูคต ของผูบ้ริโภคในกรุงเทพมหานคร 

    1.2.2. เพ่ือศึกษาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด ท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือคอนโดมิเนียมตามแนวเสน้ทาง
รถไฟฟ้าสายสีเขียวหมอชิต-สะพานใหม่-คูคต ของผูบ้ริโภคในกรุงเทพมหานคร 

   1.2.3. เพ่ือศึกษาการตดัสินใจเลือกซ้ือคอนโดมิเนียมตามแนวเสน้ทางรถไฟฟ้าสายสีเขียวหมอชิต-สะพานใหม่-คูคต 
ของผูบ้ริโภคในกรุงเทพมหานคร 

 

สมมตฐิานการวจิัย 

  1.3.1 ลกัษณะทางประชากรศาสตร์มีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือคอนโดมิเนียมตามแนวเส้นทางรถไฟฟ้าสายสีเขียว

หมอชิต-สะพานใหม่-คูคต ของผูบ้ริโภคในกรุงเทพมหานคร 

 1.3.2 ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือคอนโดมิเนียมตามแนวเส้นทางรถไฟฟ้าสายสีเขียว
หมอชิต-สะพานใหม่-คูคต ของผูบ้ริโภคในกรุงเทพมหานคร 

ขอบเขตของการวจิยั 

 การศึกษาวิจยัปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือคอนโดมิเนียมตามแนวเสน้ทางรถไฟฟ้าสายสีเขียวหมอชิต-

สะพานใหม่-คูคต ของผูบ้ริโภคในกรุงเทพมหานคร มีหลายปัจจยัท่ีส่งผล แต่การวิจยัคร้ังน้ีผูท้  าวิจยัจะศึกษาในดา้น

ลกัษณะทางประชากรศาสตร์และดา้นส่วนประสมทางการตลาดเป็นการศึกษาส ารวจตามขอบเขตของการวิจยั ดงัน้ี 

 ขอบเขตด้านเน้ือหา  

 ผู้ศึกษาได้ท าการศึกษาปัจจยัลักษณะทางประชากรศาสตร์ คือ เพศ อายุ สถานภาพ ระดบัการศึกษา อาชีพ  

รายได้ ภาระหนีสิ้น ศึกษาปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด คือ ด้านผลติภัณฑ์ ด้านราคา ด้านท าเลที่ตั้ง และด้านส่งเสริม

ทางการตลาด และศึกษาการตัดสินใจเลือกซ้ือ คือ การรับรู้ปัญหา การค้นหาข้อมูล การประเมนิทางเลือก และการ

ตดัสินใจ  

 

 



 ขอบเขตด้านประชากร 

   ประชากรและกลุ่มตวัอยา่งท่ีใชใ้นการศึกษา ไดแ้ก่ ประชากรท่ีมีอาย ุ20 ปีข้ึนไป ในกรุงเทพมหานคร 

เน่ืองจากประชากรมีขนาดใหญ่และ ไม่ทราบจานวนประชากรท่ีแน่นอน ดงันั้นขนาดตวัอย่าง สามารถค านวณไดจ้าก

สูตรไม่ทราบขนาดตวัอยา่งของ W.G. Cochran โดยก าหนดระดบัค่าความเช่ือมัน่ร้อยละ 95 % และระดบัค่าความ
คลาดเคล่ือนร้อยละ 5 %  

 ขอบเขตด้านระยะเวลา  
       ระยะเวลาท่ีใชใ้นการศึกษา เร่ิมด าเนินการ ตั้งแต่ เดือน กนัยายน พ.ศ.2564 – พฤศจิกายน พ.ศ. 2564 
 
ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 

 1.เพ่ือทราบปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือคอนโดมิเนียมตามแนวเสน้ทางรถไฟฟ้าสายสีเขียวหมอชิต-

สะพานใหม่-คูคต ของผูบ้ริโภคในกรุงเทพมหานคร  

 2.เพ่ือทราบถึงการตดัสินใจเลือกซ้ือคอนโดมิเนียมตามแนวเส้นทางรถไฟฟ้าสายสีเขียวหมอชิต-สะพานใหม่-

คูคต ของผูบ้ริโภคในกรุงเทพมหานคร 

 3.เพ่ือช่วยใหผู้ป้ระกอบการเขา้ใจพฤติกรรมและความตอ้งการของผูบ้ริโภคในการเลือกซ้ือคอนโดมิเนียมตาม

แนวเสน้ทางรถไฟฟ้าสายสีเขียวหมอชิต-สะพานใหม่-คูคต และสามารถน าไปก าหนดนโยบายวางแผนกลยทุธ์ทาง
การตลาดใหท้นัต่อสถานการณ์การแข่งขนัในตลาด ใหต้รงกบัความตอ้งการของผูบ้ริโภคกลุ่มเป้าหมายไดม้ากท่ีสุด 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



การวเิคราะห์ข้อมูล 
 ในบทน้ี เป็นการวิเคราะห์ขอ้มูลเพ่ือการอธิบายและทดสอบสมมติฐานท่ีเก่ียวกบัตวัแปรแต่ละตวั ซ่ึงขอ้มูล
ดงักล่าวผูวิ้จยัไดเ้กบ็รวบรวมจากแบบสอบถามท่ีมีค าตอบครบถว้นสมบูรณ์จ านวนทั้งส้ิน 400 ชุด คิดเป็นร้อยละ 100 
ของจ านวนแบบสอบถามทั้งหมด 400 ชุด ผลการวิเคราะห์ขอ้มูล ดงัน้ี  
  การวเิคราะห์ข้อมูลเชิงพรรณนา  
  การวเิคราะห์ข้อมูลเชิงอนุมาน  
  ผลการวเิคราะห์ข้อมูล  
การวเิคราะห์ข้อมูลเชิงพรรณนา  
 ตอนท่ี 1 การวิเคราะห์เก่ียวกบัปัจจยัลกัษณะทางประชากรศาสตร์ โดยใชก้ารแจกแจงความถ่ีและร้อยละ  
 ตอนท่ี 2 การวิเคราะห์ขอ้มูลปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดโดยใชค่้าเฉล่ียและค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน  
 ตอนท่ี 3 การวิเคราะห์ขอ้มูลการตดัสินใจซ้ือ โดยใชค่้าเฉล่ียและค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน  
การวเิคราะห์ข้อมูลเชิงอนุมาน  
 ตอนท่ี 4 ปัจจยัลกัษณะทางประชากรศาสตร์ของผูบ้ริโภคในกรุงเทพมหานครไดแ้ก่ เพศ อาย ุระดบัการศึกษา 
อาชีพ ระดบัรายได ้และภาระหน้ีสิน ท่ีแตกต่างกนั มีการตดัสินใจเลือกซ้ือคอนโดมิเนียมตามแนวเส้นทางรถไฟฟ้าสาย
สีเขียวหมอชิต-สะพานใหม่-คูคตท่ีต่างกนั ใชก้ารวิเคราะห์ทดสอบ t-test , ANOVA และท าการเปรียบเทียบความ
แตกต่างเป็นรายคู่โดยใชวิ้ธี Least Significant Difference (LSD)  
 ตอนท่ี 5 การทดสอบสมมติฐานปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดมีความสมัพนัธ์ต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือ

คอนโดมิเนียมตามแนวเสน้ทางรถไฟฟ้าสายสีเขียวหมอชิต-สะพานใหม่-คูคต ของประชากรในกรุงเทพมหานครใชก้าร
วิเคราะห์ทดสอบ สมการถดถอยพหุคูณ (Multiple Regression)  

 

 

 

 

 

 

 

 



สรุปผลการวจิยั  
 ผลจากการวิจยัเห็นไดช้ดัเจนวา่ ผูบ้ริโภคในกรุงเทพมหานคร มีลกัษณะท่ีแตกต่างกนัออกไปตามลกัษณะ
ทางดา้นประชากรศาสตร์ และกลุ่มตวัแปรแต่ละกลุ่มมีแนวโนม้ใหค้วามส าคญัต่อปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดในแต่
ละปัจจยัไม่เท่ากนั โดยสามารถสรุปผลการวิจยัตามวตัถุประสงคใ์นการวิจยั แต่ละขอ้ไดด้งัต่อไปน้ี 
 
 วตัถุประสงค์ข้อที่ 1 เพ่ือศึกษาปัจจยัทางประชากรศาสตร์ที่มีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือคอนโดมเินียมตาม
แนวเส้นทางรถไฟฟ้าสายสีเขียวหมอชิต-สะพานใหม่-คูคต ของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร 
  พบวา่ดา้นลกัษณะทางประชากรศาสตร์พบวา่ผูบ้ริโภคในกรุงเทพมหานคร มีความหลากหลาย ส่วน
ใหญ่ อายตุ ่ากวา่30ปี ระดบัการศึกษาสูงกวา่ปริญญาตรี สถานภาพโสด อาชีพพนกังานบริษทั รายได ้10,000 – 20,000 
บาท และ ภาระหน้ีต่อเดือน 10,000 – 20,000 บาท  
 
 วตัถุประสงค์ข้อที่ 2 เพ่ือศึกษาปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด ที่ส่งผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือคอนโดมเินียม
ตามแนวเส้นทางรถไฟฟ้าสายสีเขียวหมอชิต-สะพานใหม่-คูคต ของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร 
  พบวา่ผูบ้ริโภคในกรุงเทพมหานครใหค้วามส าคญักบัทุกปัจจยั ทั้งดา้นผลิตภณัฑ ์ดา้นราคา ดา้นท าเล
ท่ีตั้ง ดา้นการส่งเสริมการตลาด มีความส าคญัตามเกณฑก์ารแปรผลคะแนนอยูใ่นระดบัส าคญัมาก นบัเป็นปัจจยัท่ีมีผล
ต่อการตดัสินใจซ้ือคอนโดมิเนียมตามแนวเส้นทางรถไฟฟ้าสายสีเขียวหมอชิต-สะพานใหม่-คูคต ของผูบ้ริโภคใน
กรุงเทพมหานคร ซ่ึงทั้ง 4 ปัจจยัมีความส าคญัตามเกณฑก์ารแปรผลคะแนนอยูใ่นระดบัส าคญัมาก   
 
 วตัถุประสงค์ข้อที่ 3 เพ่ือศึกษาการตดัสินใจเลือกซ้ือคอนโดมเินียมตามแนวเส้นทางรถไฟฟ้าสายสีเขียวหมอ
ชิต-สะพานใหม่-คูคต ของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานคร 
 การตดัสินใจเลือกซ้ือคอนโดมิเนียมตามแนวเสน้ทางรถไฟฟ้าสายสีเขียวหมอชิต-สะพานใหม่-คูคต ของ

ผูบ้ริโภคในกรุงเทพมหานคร โดยในการวิจยัน้ีใชด้า้นการตดัสินใจทั้งหมด4ดา้น พบวา่ ปัจจยัดา้นการรับรู้ถึงปัญหา 

การคน้หาขอ้มูล การประเมินทางเลือก และการตดัสินใจซ้ือ ซ่ึงทั้ง 4 ดา้นมีความส าคญัตามเกณฑก์ารแปรผลคะแนนอยู่

ในระดบัส าคญัมาก 

 

 

 

 

 



ข้อจ ากดัของงานวจิัย  

 ขอ้จ ากดัทางดา้นการเกบ็ขอ้มูล เน่ืองจากผูวิ้จยัไดท้ าการศึกษาเฉพาะดา้นปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด แต่

ยงัมีดา้นอ่ืนอีกท่ีจะสามารถศึกษาได ้

ข้อเสนอแนะ    

 จากการศึกษาเร่ือง ปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือคอนโดมิเนียมตามแนวเส้นทางรถไฟฟ้าสายสีเขียว

หมอชิต-สะพานใหม่-คูคต ของผูบ้ริโภคในกรุงเทพมหานคร ท าใหผู้ป้ระกอบการไดน้ าไปปรับใชเ้พ่ือทราบความ

ตอ้งการของผูบ้ริโภค ใหมี้ประสิทธิภาพมากยิ่งข้ึนเพ่ือใหลู้กคา้เกิดความพอใจสูงสุด  
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